




金网奖W Awards下设视频、直播、技术、公司及人物四大奖项。创办于2009年，十二载沉淀，源于中国互联网协会，

持续输出数字营销新观点，关注新品牌、新媒体、新营销，发掘代表新生产力的新兴力量。2021年金网奖全新启动，引
领视频营销新未来，助力国潮新品牌，赢得未来视界。金网奖诚邀优秀商业化视频案例提报参评，并聚焦新经济、新国潮、
新平台，关注全球商业视频生态，每年奖 项由行业协会、商业领袖、品牌数字化专家等组成的评审委员会终评，决出获
奖作品，通过案例、企业品牌、人 物评选，起到行业示范作用，推动新商业的达成。

GPO是全球致力于推动商业进化的研究机构，通过深刻洞察影响商业变化的技术、互联网、模式等因子，发掘商业的数

字化、智能化、线上线下融合发展潜力。 GPO与中欧营销学会、长江互联网学会、北大新闻与传播学院有深入合作，与
阿里、腾讯、字节跳动、百度、美团及传统企业品牌保持沟通交流，汇聚了上百 位商业领袖、专家，推动了数字商业、
直播电商、短视频经济、社交商业、小程序等新商业形态的落地。 

秒影工场，商业短视频智能创意生产及营销平台，联合字节跳动、快手、阿里、腾讯、微博等主流媒体，为代理商/广
告主提供跨媒体短视频营销整体解决方案。公司通过模式创新、技术驱动、流程规范来赋能商业短视频生产，运用工业化
生产方式提高生产效率，依靠数据产品服务提升视频质量，打造效率更高、质量更优的短视频素材智能化生产、创意、数
据及营销平台。平台日均产能超1000条商业短视频，已服务5700多家广告主，生产13万余条商业短视频，广告消费突破
20亿。
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1.   第十三届金网奖设置“视频”、“直播”、“技术”、“公司人物”四大类别奖项。
2.   视频、直播奖项：包括BAO款（短视频）、直播带货两大特设奖以及其他类，最终评出单项大奖及金、
银、铜奖。

提报BAO款（短视频）类特设奖，能获得以下加权权益：
•  获奖数量更多，占整体奖项的40%，获奖概率更高
•  在前期案例提报的亮点挖掘、案例包装等方面，由组委会案例包装人员进行优化和提升，给予针对性指导与支持
•  在金网奖全年传播中拥有更多联合曝光的机会，超过50%的推广资源倾斜，涵盖文章、海报、长图等形式，提升作品的
行业影响力
•  优先进入金网奖后期的案例分享、巡讲及作品集中，获得权重更高的线上获奖案例展示位置
•  获得参与角逐“全场探索大奖”的资格

3.   设全场大奖及全场探索大奖各一个，不单独参评，从终评作品角逐中产生。
4.   公司企业类奖项：设置实力型与探索型两大类，五个子类别。该类榜单秉承金网奖“向前一步”的思
维，重点考量数字营销公司的探索与创新表现，发掘传统营销公司中升级的力量，发现引领未来风向的新
势力。
5.   参赛报名费为免费，评选结果揭晓后，组委会将邮件通知获奖单位并缴纳费用，请详细阅读大赛收费
信息。

奖项分类与设置







背景与意义

      目前短视频已占据了互联网用户20%的时长，商业短视频成为各大品牌主标配，优秀

的“BAO款”短视频营销作品在用户触达的播放率、互动效果及品牌口碑、有效受众覆

盖、获客成本方面均表现突出。

      作为国内首个评选商业短视频“BAO款”的奖项，2021年金网奖持续寻找商业短视

频领域的创造者与实践者，与更多品牌主共享短视频增长红利，推动短视频商业化落地。



BAO款评选类别

信息流广告

微电影广告

TVC

自制栏目与迷你短剧

直播+带货



BAO款评审标准——信息流广告

类别 项目 占比 参考标准

信息流广告：是
指一种依据社交
群体属性对用户
喜好和特点进行
智能推广的广告
形式。其主要展
现形式是穿插在

信息之中。

创意（30%）

剧情类

开篇吸引度10%
前3秒十分吸睛
3-8秒理解成比低
8-20秒推进剧情并且翻转剧情引出产品
20秒后产品特点的阐述能符合受众群体需求

后续剧情吸引度10%

剧情翻转顺滑度 10%

口播解说类

开篇吸引度15% 前3秒十分吸睛
3-8秒理解成比低
8-20秒讲述产品特点，以划定需求的受众群体
20秒后产品的特殊性，比如提升次留和花费所需的解说词后续解说吸引力15%

混剪自拍类 整体吸引度30%

制作（20%）
视听语言10%

摄制剪辑等制作能力的精良度10%

产品传播、转化及效
果（50%） 包括曝光、点击、转发、点赞、评论、注册、下单等效果



类别 项目

带货+直播：借助明星、网红、
KOL、IP等影响力推广产品，通
过人物或IP的商业价值与粉丝影
响力，实现品牌人格化、情境

化，带动产品销售。

创意表现（20%）

传播力（30%）

用户参与及交互表现（20%）

效果达成（30%）

BAO款评审标准——带货+直播



BAO款评审标准——微电影广告

微电影
广告：
是指为了
宣传某个
特定的产
品或品牌
而拍摄的

有情节的，
时长一般
不超过30
分钟的，
以电影为
表现手法
的广告。

主题和立意（25%）
立意是否明确 20%

主题和立意是否符合主流社会的价值观 5%

创意（10%） 创意的新颖程度10%

带入感（30%）

人物情感的带入感10% 1、剧情型推进剧情发展的影片起承转合的时
间比是否满足基础的1:2:1（起为1,承为2，转
合一起为1）
2、人物性格推动剧情发展的影片人物形象是
否立体，主角做选择推动剧情发展的大概时间
比为1:1:1
3、带出产品时是否很大程度影响了影片的观
赏感觉的

推进故事发展的带入感10%

整体氛围的带入感10%

与产品的契合度（25%）
主旨与立意是否与产品的文化精神的契合度 15分

通过故事为依托，把产品的特点展现的完善度10分

传播、转化及效果（10%） 包括曝光、点击、转发、点赞、评论、注册、下单等效
果

类别 项目 占比 参考标准

微电影广告：是指
为了宣传某个特定
的产品或品牌而拍
摄的有情节的，时
长一般不超过30分
钟的，以电影为表
现手法的广告。

主题和立意（25%）
立意是否明确 20%

主题和立意是否符合主流社会的价值观 5%

创意（10%） 创意的新颖程度10%

带入感（30%）

人物情感的带入感10%
1、剧情型推进剧情发展的影片起承转合的时间比
是否满足基础的1:2:1（起为1,承为2，转合一起为1）
2、人物性格推动剧情发展的影片人物形象是否立
体，主角做选择推动剧情发展的大概时间比为1:1:1
3、带出产品时是否很大程度影响了影片的观赏感
觉的

推进故事发展的带入感10%

整体氛围的带入感10%

与产品的契合度（25%）
主旨与立意是否与产品的文化精神的契合度 15分

通过故事为依托，把产品的特点展现的完善度10分

传播、转化及效果
（10%）

包括曝光、点击、转发、点赞、评论、注册、下单等效
果



BAO款评审标准——TVC广告

类别 项目 参考标准

TVC广告：是一
种在电视媒体和
网络上进行传播
的广告形式。

创意（30%）

视频的传播性15%

1、创意贴合受众群体的理解能力
2、开篇吸睛画面或者洗脑广告词
3、能清晰的了解产品名称以配合病毒式宣传

创意是否符合主流社会价值观5%

创意是否贴合受众人群10%

制作（20%）

拍摄10%

后期10%

与产品的契合度（30%）

产品的特点是否突出15%

对产品的企业形象是否塑造成功15%

传播、转化及效果（20%） 包括曝光、点击、转发、点赞、评论、注册、下
单等效果



BAO款评审标准——自制栏目与迷你短剧

类别 项目

自制栏目与迷你短剧：
是指公司、大V等通
过网络等途径向外发
布他们自制特色栏目

的传播方式。

栏目或短剧本身对受众群体的吸引力（30%）

插入广告与原本栏目或短剧的结合（40%）

广告插入的是否比较隐蔽和得体15分

是否阐述清楚产品的特点25分

传播、转化及效果（30%） 包括曝光、点击、转发、点赞、评论、注册、下单等效果



组委会公众号 秒影工场官微


